
ÜLEVAADE ÜRITUSTURUNDUSE 

OLUKORRAST EESTIS 
Muutused 2005 ja 2012 aasta võrdluses 



Valimibaas ligi 

4300 
inimest 

Uuring viidi läbi 2012. aasta oktoobris internetiküsitluse teel. 

Vastanuid  

75 
ettevõtet 

Äriklientidele 
suunatud: 

 
 

 
ettevõtet 

Nii era kui 

äriklientidele 
suunatud: 

 

 
 

ettevõtet 
26 

34 Eraklientidele 
suunatud: 

 

 
 
 

ettevõtet 
15 
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Uuringus võrreldakse tulemusi 2005. aastal Turu-Uuringute AS poolt korraldatud uuringuga 

üritusturunduse kohta. Kõik vastused toodud protsentides (%). 



TURUNDUSEELARVE 
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         Turunduseelarveid on      

    mõjutanud peamiselt  

 
 

  ning 

 internetiturundus 

 

    majandussurutis 
 

http://bit.ly/12fXoOA 





 

  osakaal turunduseelarves on   

 kasvanud, kuid endiselt on  

 

 
 

     ettevõtete jaoks vähe     
         kasutatud  

              turundusmeede 

     Üritusturunduse 

 
  sponsorluse  

            aktivatsioon 
 

http://bit.ly/RBZeqZ 



PROMOTSIOON 

2 

........... 





ERIÜRITUSED 
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  ning toote / teenuse  

 
 

       on kolinud  

                    internetti! 

    Kliendiüritused 
  

   esitlusüritused 
 

http://bit.ly/VyfbMV 



       Enamus ettevõtteid     
   kasutavad kas  

  

                                         või  
 
 

       kuid mitte mõlemat   
                       korraga 

 

    

internetiturundust 
 

   esitlusüritusi, 
 

http://bit.ly/VyfbMV 



ÜRITUSTURUNDUSE 

TULEMUSLIKKUS 
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Kuigi kõige rohkem korraldatakse üritusi 
töötajatele, peetakse kliendiüritusi siiski 

kõige kasumlikumaks 

http://bit.ly/VGkso2 



     Ettevõtted on järjest    
  enam hakanud ürituste  
 

 

  majanduslikult  

                   hindama 

      tulemuslikkust 
  

    
 

http://bit.ly/THcgTV 



71% 
 ettevõtetest 



MAJANDUSSURUTIS 

ÜRITUSTURUNDUSES 
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50% 

22% 

16% 

12% 

„Andis hindamatu 

õppetunni edaspidiseks.“  

„Vähem sündmusturundust.“ 

„Üritusi liideti, kuid ei 
jäetud täitsa ära.“ 

„Negatiivselt - üritusi vähem, 
potentsiaalseid kliente vähem“ 



ÜRITUSED 

VÄLISRIIKIDES 
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Kuigi ettevõtted on muutunud 
ebakindlamaks välismaal ürituste 

korraldamise suhtes, on rohkem neid, kes 

oma plaanides on kindlamad kui varem 

http://bit.ly/URYxtr 



ÜRITUSTURUNDUS-

AGENTUURI TAUST 
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30% 

5% 

29% 

36% 

Üritusturundusagentuuri kuulumine 
organisatsioonidesse või erialaliitu on 

enamus ettevõtete jaoks ebaoluline või pigem 

ebaoluline 

   



Täiesti 

ebaoluline 

46 

Kuigi enamus 

vastanute jaoks 

on      agentuuri 

rahvusvahelisse 

ketti kuulumine 

ebaoluline, on 

kasvanud  

ka nende 

ettevõtete  
hulk, kelle  

jaoks see  

on väga  
oluline 



EESTI ÜRITUSTURUNDUS-

AGENTUURID 
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Koostööpartnerid:  

http://bit.ly/UZyGCB 

 

 

 

 

 

 

erikehasoo  

      Lisainfo: 

 www. 
 

 

                .com 



Erik Ehasoo 

erik@erikehasoo.com 

www.erikehasoo.com  


